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UKAZKA SKUTECNEHO AUDITU - CERVENEC 2026

Komentar ke kampanim
a havrh spoluprace

Klient: vymahani kompenzaci za zpozdéné lety

Prog je ted cena za konverzi vysoka, co presné se zménilo a
co bych s kampanémi délal ja. Podklady jsou z dat Google Ads
a Analytics za posledni tfi roky - do uc¢tu jsem nijak

nezasahoval.

Toto je skutedny audit pro skutec¢ného klienta. Jméno je skryté a &isla jsou lehce
posunuta; poméry, grafy a postup odpovidaji realité.
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TO HLAVNI

Cena za konverzi je vysoka z jednoho hlavniho ddvodu.
A ten nesouvisi s kampanémi.

Nové se méri importované konverze - tedy vyplnéné formuléare, které prosly vasim
prvnim filtrem, jestli je claim vymahatelny. Cena za takovy lead bude vzdy vyssi.
Drive se méfilo kazdé vyplnéni formulare.

Jednoduchy pfiklad

Vyplnéni formulare stoji pfes kampané 300 K& a vymahatelny je kazdy treti formular.
Cena za konverzi je najednou 900 K¢ - i kdyz se v kampanich nezménilo vibec nic. Jen
se zacCalo pocitat poctivéji.

A ve vasich ¢islech

Vyplnény formular ted vychazi kolem 700 Ké a vymahatelna je zhruba kazda treti
zadost. Cena za vymahatelnou konverzi tedy vychazi kolem 2 100 Ké. K tomu se pfidaly
dva vnéjsi vlivy, které rozeberu dal: kliky zdrazily zhruba 3x a poptavka je menSinez v
mimoradném lété 2024.

Co si potfebujete spocitat

Spocditejte si, kolik procent vyplnénych formularti oznadujete jako vymahatelné a kolik
vam prameérny vymozeny claim vydéla. Tim se velmi snadno spocitd maximalni cena za
konverzi - jediné &islo, od kterého se pak odviji nastaveni vS§ech kampani. Bez néj se
kampané fidi odhadem.
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VYV0J V CASE
Kolik stalo jedno vyplnéni formulare

Cely graf méfi porad stejnou véc - cenu za vyplnény formular z kampani. TFi
poznamky ukazuiji, co se kdy stalo.

Biezen 2026
pres znacku proteklo min dat

Léto 2024: anomalie
rekordni zpoZzdéni letd, klik za 36 K&

2500 0d &ervna 2026
méfi se vymahatelné zadosti
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217 Ké 400 Ké 715Ké | ~2100 K¢

cervenec 2024 cervenec 2025 cervenec dnesni cena za
mimoradna normal, se kterym se da 2026 vymahatelnou
sezona srovnavat dnesek zadost (kazda treti)

Pro¢ bylo léto 2024 mimoradné

Byla to vyjimeéna kombinace: rekordni zpozdéni a ruseni letd (mimo jiné vgpadek
CrowdStrike 19. 7. 2024 polozil leti§té po celém svété), klik za 36 K& a slabsi konkurence.
Rok 2025 je poctivéjsi srovnani - a i proti nému je cena za formular zhruba dvojnasobna.
Proc, to je na dalSi strané.
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CO JSEM NASEL V KAMPANICH
Udet neni zanedbany. Ale seslo se toho hodné najednou.

m Struktura je logicka - Cesko, Slovensko, angli¢tina, brand zvlagt. Na tom se da stavét.

m Na jafe se néco zménilo v méfeni. Pfes Google znacku v bfeznu proteklo o dost méné dat - a
to i z navstév, které s reklamou nesouvisi. Neupravovali jste v té dobé néco na webu nebo v
méreni? To je prvni véc, kterou potfebuji vyjasnit.

m Od &ervna importujete konverze. USet se znovu udi na novou konverzi - ale o to kvalitn&;jsi:
narokovatelné claimy. Toto u¢eni chce par tydnu klidu, ne dalsi zmény.

m Kliky zdrazily zhruba 3x. Do aukci nastoupila velka konkurence. Za hlavni slova se dnes plati i
kolem 160 K& za klik.

m Poptavka je mensi nez v 1été 2024 - lidi, ktefi kompenzaci hledaji, je prosté méné. Vidime to i

mimo reklamu.

@ hlavni kampai CZ @ hlavni kampai SK

Co to znamena dohromady

150

Draz8i klik pFi stejné navstévnosti

135
100 b znamena drazsi formular - i kdyby
. I s web fungoval perfektné. S cenou
e . - kliku 8ast neudé&lame, to je trh.

07/2024 07/2025 07/2026

S ¢im ale pracovat jde: kolik za klik a

Prmérna cena za klik (K&) v hlavnich kampanich, konverzi kampanim dovolime zaplatit
vzdy Servenec daného roku.

kde vlbec drazime a kam tec¢ou

rozpoc¢ty. Tam je hlavni prostor.
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EKONOMIKA KAMPANI

60 % uUtraty vodi konverze kolem 3 200 K&.
A ma to dovolené.

Zhruba 60 % Cervencové utraty lezi v kampanich, kde vymahatelna konverze

vychazi kolem 3 200 K&. Kampané maji nastavené cile, které jim takto drahé

konverze dovoluji vodit. Je potfeba si fict, jestli je takova konverze profitabilni, a

podle toho cile nastavit.

CAST UCTU

UTRATA 07/26

CENA / FORMULAR

CENA / VYMAHATELNA STAV

Brandové kampané

Performance Max
(SK + C2)

Vedlejsi
vyhledéavani (EN,
svét, konkurence)

Hlavni vyhledavani
CZ + SK

Obsahova sit /
remarketing

29 tis.

267 tis.

87 tis.

546 tis.

12 tis.

148-161Ke

527-538 K&

448-632 K&

1074-1438Ké

1934 K¢

265-369 K¢

zdraveé

1 472-2 401 K& |

ujde, hlidat |

1 360-2 080 Ké&

na hrané

3 246-3 842 K¢

| tady se rozhoduje |

5 802 K¢&

mrtva vaha

TrosSka poditani

Mate z vymozené &astky zhruba
pétinu az ¢tvrtinu. Dva cestujici x 400
€ =800 € vymozeno, pro vas tedy
zhruba 4-5 tisic K&. Proti konverzi za 2
100 K& rezerva je. U jednoho
cestujiciho nebo niz§iho naroku uz to
nevychazi. Primér za celé portfolio
znéte jen vy - proto je to Cislo, které

potfebuiji od vas.

o v

Muze se stat, ze konverzi bude
min

—

Ale budou vydélavat. Pfipadné jde
pocitat i obracené: vodit vic konverzi
za vy3si cenu a vzit vySSi obrat s
mensim ziskem na kus. Obé cesty jsou
legitimni - je to rozhodnuti o vasi
marzi, ne o technice. Importujete i
hodnotu konverzi, takZze obrat u
kampani uz dnes vidime. Na to se pak

dé optimalizovat.
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JESTE JEDNA VEC MIMO KAMPANE

Navstévnost z neplaceného vyhledavani dlouhodobé
klesa

Kazdy bod je mésic, tecky jsou vzdy Cervenec. Z 4 976 navstév (2022) na 523
(2026) - zUstala zhruba desetina.
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4976

4000

2000

07/22 01/23 07/23 01/24 07/24 01/25 07/25 01/26 07/26

Mé&si¢ni nav§tévy z neplaceného vyhledavani (Google Analytics), Eerven 2022 - Cervenec 2026. Propad na jafe
2024 vypada spis na vypadek méreni nez na realitu - i to je jedna z véci k provéreni.

Proé¢ to patfi do debaty o kampanich

Driv vam ¢ast zadkaznikl chodila zadarmo z vyhledéavani. Ta feka vysycha - kus si vzala
konkurence, kus Al odpovédi ve vyhledavani a mensi poptavka. Abyste méli stejng obrat
jako dfive, musi to dohanét kampané - a to je dalsi ddvod, pro¢ reklama ,zdrazila™: nese
vetsi kus firmy nez kdysi. Dlouhodobé se s tim da pracovat i mimo reklamu, ale to je
téma na samostatnou debatu.

Komentar ke kampanim - ukazka auditu danantos.cz - 6



NAVRH SPOLUPRACE

Co bych s kampanémi délal ja

Poradi neni nahoda: napred pravdiva &isla, pak cile podle vasi ekonomiky, pak

penize. Konkrétni hodnoty a nastaveni jsou moje femeslo - tady je plan.

Srovname cisla s realitou

Kampané a Analytics proti vaS8emu systému. Vyjasnime, co se stalo v bfeznu, a doladime import

konverzi, aby Google vidél v§echno, co vidét ma.

Dokonéime pfechod na méreni vymahatelngych zadosti

Jedna definice Uspéchu pro cely ucet, Zadné michani dvou metrik. Od té chvile budou reporty fikat

pravdu.

Spoéitame maximalni cenu za konverzi a nastavime podle ni kampané

Z vasich Cisel: procento vymahatelnosti x primérna provize. Kampan po kampani, postupné, bez

Sokoveé terapie uprostred sezény.

Naucdime Google kupovat hodnotu, ne kusy

S konverzi posSleme i skute¢nou ¢astku claimu. Google pak sam uprfednostni dva cestujici s letem do

New Yorku pred jednim do Vidné.

Prelijeme rozpodéty tam, kde konverze vychazi levnéji

Tabulka na strané 5 ukazuje kde. Postupné a podle vysledkd, Zadny jednoréazovy rez.

Dame Sanci webu

V datech je konkrétni misto, kde web ¢ast zaplacené navstévnosti zahazuje. Otestujeme, co vydéla,

zUstane.

Zalepime diry v méreni

Souhlasy s cookies, znacky, adresy v inzeratech. At se rozhoduje podle Uplnych dat.

Pribézna sprava a report v ¢islech

Tddenni hygiena Uc&tu. Mésiéné: co se stalo, pro¢ a co s tim délam. Reportuji vysledky, ne

odpracované hodiny.
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OCEKAVANI A DALSI KROK

Co muzete cekat

4-6 tgydnu Zisk > pocet O slibu

nez se usadi méreni a cile konverzi mdZe byt ménég, 0 navratu cen z léta 2024 -
a Cisla zacnou zase platit ale budou vydélavat ten trh uZz neexistuje

Co budu na startu potiebovat od vas

m Podty zadosti z vaseho systému za leden az cervenec 2026, po mésicich
m Procento vymahatelngch formulard a prdmérnou provizi z vymozeného claimu

m Pristup k nastaveni importu konverzi

Cely podklad vznikl jen ¢tenim dat z Google Ads, Google Analytics a webu klienta k 29. 7. 2026. V

uctech jsem nezménil ani pismeno.

Dan Antos
Online marketak ,KazZdd kacka, ktera se mnou
vyrazi do reklamy, privede

dan@danantos.cz - +420 702 052 896 - www.danantos.cz kamosky.”




