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Navrh uprav kampani
v Google Ads

Klient: Femesina firma, zakazky pro firmy i domacnosti

Men38i firma s kampanémi, které si nastavila sama. Poptavky
chodily, ale klient nevédél, jestli reklama funguje dobfe, nebo
jen bézi. Po telefonatu jsem se podival do U&tu, do mérfeni a
na web a poslal mu, co bych upravil a v jakém poradi.

Toto je skutedny audit pro skutec¢ného klienta. Jméno, obor i isla jsou skryté nebo
lehce posunuté, zjiSténi i doporuceni jsou tak, jak jsem je psal.
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SHRNUTI

Kampané mé¥i jen jednu véc - volani z reklamy. /Sechno

ostatni je naslepo.

Cilem Uprav je, aby reklama lépe pracovala s rozpo&tem, presnéji cilila a pfinasSela

méfitelny vgkon. Zatim se v u¢tu méri pouze volani z reklamy. Chybi méreni

formulard i klikG na kontakty - a bez toho se kampané nemaji z ¢eho ucit ani neni

co vyhodnocovat.

1 0] 200 K&

mérend akce v UCtu mérenych formulard denni rozpocet -
(volani z reklamy) a klik0 na kontakty pro zacatek staci

Pro¢ méreni feSim jako prvni

Diky datlm o tom, kolik lidi vyplnilo formulaF nebo kliklo na telefon ¢i e-mail, se
kampané ,udi“, kdo je vhodny zakaznik - a algoritmus pak oslovuje relevantnéjsi
publikum. Bez toho jen utracime a doufame. Google Analytics mate propojeny, ale
nefunguje spravné: udalosti jako odeslani formulafe se nezachytavaji. V uvodni fazi

bych Analytics proSel, zrevidoval a nastavil znovu.

Kde se reklama zobrazuje

Uset v soudasnosti nema omezeno, kde se reklamy mohou zobrazovat. Tuhle dast

kontroluji vzdy jako prvni - Google mé tendenci zobrazovat reklamy i v mobilnich

bych vypnul, aby rozpocet sméroval jen tam, kde mize vydélavat.

aplikacich (¢asto v détskych hrach), kde prokliky obvykle nic neprinaseji. Tato umisténi
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CO JSEM V UCTU A NA WEBU NASEL

Sedm bodu, od méreni po web

zpracovani osobnich udajd

neni prekazka, ale je dobré to napravit

#  ZJISTENI CO TO ZNAMENA UPRAVA
1 ME&Fi se jen volani z reklamy formulafe a kliky na kontakty nikdo
nevidi, kampané se nemaji z ¢eho ugéit
2 Google Analytics propojeny, ale data v Analytics nesedi s realitou
nezachytava udalosti
3 Cookies lista méfi v8e bez ohledu neplni zdkonné pozadavky; bez ni nejde
na souhlas ani remarketing
4  Neomezena umisténi reklam reklama bézi i v mobilnich aplikacich a
hrach
5 Kampané cili jen na par oslovuji jen lidi, ktefi uz presné védi, co | kligova slova |
odbornych vyrazt chtéji
6 Geografické cileni Praha + 150 km neni jasné, jestli to odpovida tomu, kde
firma reélné plsobi
7 Ve formulafich chybi informace o vyzaduje to legislativa; pro reklamu to

K bodu 3 - cookies lista

K bodu 6 - region

Jak jsme feSili po telefonu, aktualni
lista na webu neplni zdkonné
pozadavky. V soucasné podobé& méfi
v§e bez ohledu na to, zda uzivatel
souhlasi, li§tu zavfe nebo ji ignoruje.
Spravné by mély méfrici skripty (Ads,
Sklik, Analytics, Meta...) béZet aZ po
udéleni souhlasu. Resit to jde
placenym pluginem pro WordPress,
nebo jednordzové nasazenou open-
source listou, ktera zUstane ve vasem

vlastnictvi.

Kampan se aktualné zobrazuje v Praze
a 150 km v okruhu. Pfed spusténim
bych potfeboval upfesnit, v jakém
regionu primarné pUlsobite, abych
podle toho upravil geografické cileni.
Reklama na zakazky, které stejné

nevezmete, je vyhozeny rozpodet.

Navrh Uprav kampani v Google Ads -

ukdzka auditu

danantos.cz -




KAMPANE
Byt vidét uz ve chvili, kdy se élovék teprve rozhoduje

Vase aktualni kampané cili jen na nékolik odbornych vyrazi - nazvy konkrétnich
technologii. To je v pofadku jako zaklad, ale prostor pro zlepseni je velky.

Co dnes kampané délaji Co navrhuji

Tyto dotazy oslovuiji lidi, ktefi uz m Rozsifit vyhledavaci kampané o
pfesné védi, co hledaji. Takovych je obecngjsi vyrazy - to, jak zadkaznik
malo a soupefi o né vSichni.V praxi se popisuje, co potfebuje, ne jak se to
Sasto vyplati byt vidét uz ve fazi, kdy jmenuje odborné.

uzivatel teprve porovnava reseni, = Doplnit remarketing, ktery

hleda inspiraci nebo popisuje svdj pfipomina vasi nabidku lidem, ktefi

problém vlastnimi slovy. web navstivili. Nejde to bez

spravné cookies listy.

m Zameérit kampané na firmy i
domécnosti zvlast, jak jsme se
bavili po telefonu.

Rozpocet

Aktualni dennirozpocet je 500 K&, coz je pro zac¢atek dostacdujici. Po nékolika tydnech
vykon vyhodnotime a pfipadné upravime - ale az budeme mit méfeni, ze kterého se da

vyhodnocovat.

Poradi je dulezité
Nema smysl rozSifovat kampané, dokud se neméfi formulare a kontakty. Napfed méreni

a lista, pak uprava kampani. Obracené bychom jen za vic penéz nevédéli vic.
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NAVRH POSTUPU

Co bych udélal

Uvodni faze je hlavn& o méreni a webu. Kampané& samotné jsou aZ potom - a jdou

rychle.

Nastavit méreni konverzi

Odeslani formulare, klik na telefon, klik na e-mail. Zrevidovat a znovu nastavit Google

Analytics, aby zachytaval udalosti.

Vyresit cookies listu

Aby mérici skripty bézely az po souhlasu. Plugin, nebo vlastni liSta - je to na vas.

VVypnout umisténi v mobilnich aplikacich a hrach

Nejrychlejsi uprava, rozpocet zlstava stejny.

UpfFesnit region a upravit geografické cileni

Potfebuji od vas jednu informaci: kam realné jezdite na zakazky.

v rwe

Rozsifit vyhledavaci kampané a doplinit remarketing

Obecnéjsi vyrazy, oddélené kampané pro firmy a domacnosti. Remarketing aZ po nasazeni
listy.

Doplnit do formulaid informace o zpracovani osobnich udaju

Neni to prekazka pro reklamu, ale patfi to tam. Rad s tim pomGzu v Uvodni fazi.

Jak to dopadlo

Klient odpovédél jesté ten den: s navrhem souhlasi, jen li§tu chtél probrat zvlast. O dva
dny pozdéji se rozhodl i pro ni. Kampané jsme podle domluvy rozjeli od nového roku -

mérfeni a lista Sly prvni.
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POZNAMKA K UKAZCE

~

NejcastéjSi nalez u mensSich firem

123 2 véci 6 bodu

dilezitych akci se mérila - na webu, ne v kampanich: k zapracovani, méreni
volani ano, formulare a kontakty ne cookies lista a formulare a lista jako prvni

Pro¢ tuhle ukazku davam na web

Tohle je typicky uc¢et mensi firmy, ktera si kampané nastavila sama: bézi, néco prinaseji,
ale nikdo nevi kolik. VétSina auditu proto neni o kliGovych slovech, ale o méfreni a o
webu. Az kdyz je vidét, co reklama prinasi, ma smysl resit, kam ji rozSifit.

Podklad vznikl z ndhledu do Google Ads a Google Analytics a z prochazeni webu klienta k 16. 12.

2025. Do uc¢tu jsem v ramci auditu nezasahoval.

Dan Antos

Online marketak ,KazZdd kacka, ktera se mnou

vyrazi do reklamy, privede
dan@danantos.cz - +420 702 052 896 - www.danantos.cz kamosky.




