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Nezavislg pohled
na kampané v Google Ads

Klient: servis uzitkovgch vozl a pronajem tézké techniky

Regionalni firma s nékolika sluzbami - servis ndkladnich vozu,
prondjem jefdbu a dalsi. Kampané ji spravovala agentura a
klient si nebyl jisty, jestli funquiji, jak maji. Dostal jsem
nahledovy pfistup do Google Ads a poslal mu, co v U&tu vidim.
Vychazel jsem ze statistik za poslednich 30 dnu.

Toto je skute€¢ny audit pro skute¢ného klienta. Jméno je skryté a &isla lehce
posunuta, zjisténi i doporuceni jsou tak, jak jsem je psal.
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SHRNUTI

Klicova kampan utraci vétsSinu rozpoétu v mobilnich
aplikacich a hrach

Berte to prosim jako nezavisly pohled - nevim, na jakém nastaveni presné jste s
agenturou domluveni. Kampané jsem analyzoval na zakladé statistik za poslednich
30 dnu. Vétsina véci, které nize popisuji, se da upravit rychle a bez navysovani
rozpodtu.

Kampan na jefaby

Tato kampan je pro vas pravdépodobné klicova, ale vétSina rozpoctu se spotfebovava v
mobilnich aplikacich a hrach. Podobné je na tom i kampan na krajské mésto. Pfehled

umisténi jsem poslal v tabulce, at je vidét, kde se reklama zobrazovala.

vétsSina 4700 Ké

rozpoctu kampané na jeraby utraceno za 30 dni v kampani
Sla do aplikaci a her na prevodovky, bez jediné konverze

Proc¢ se to stava

Mobilni aplikace, hry a live streamy na YouTube jsou umisténi, ktera obvykle nejsou
efektivni. Zbyte&né Cerpaji rozpocet, aniz by pfinasela relevantni vysledky - kliky jsou
levné a je jich hodné, ale poptavky z nich nechodi. VétSina agentur je vypina, ja je mam
vypnuté u v8ech klientd. V tomto uc¢tu vypnuté nebyla.
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POZNATKY Z UCTU

Co jsem v kampanich nasSel

uvodni stranka webu o nich nemluvi

jefabnickou firmu - i ve firemnim
profilu na mapach

#  ZJISTENI CO TO ZNAMENA UPRAVA

1  Zapnuta umisténi v mobilnich rozpocéet klicovych kampani jde mimo
aplikacich, hrach a live streamech zakazniky
na YouTube

2 VétSina kampani je omezena jen na reklamu nevidi pracovnici ze zahranici
uzivatele s jazykem prohlizece CZ, - na stavbach a v dopraveé jich je
SKaEN hodné

3 Kampan na prevodovky se zobrazuje  privadii lidi, ktefi hledaji servis | kligova slova |
na obecna slova jako ,servis osobnich aut; 4 700 K& za 30 dnu,
prevodovek® zadné konverze

4 Chybikampan na celou CR's kdo mimo cileny region hleda ,servis +
klicovgmi slovy obsahujicimi nazvy mésto®, reklamu nevidi
meést

5 Najefaby chce byt klient vidét, ale Google ho bere jako servis, ne jako

| web / profil |

K bodu 2 - jazykové cileni

K bodu 3 - klicova slova

Kampané (ne v§echny, ale vétsina)
jsou omezené jen na uzivatele s
jazykovym nastavenim CZ, SK a EN. To
znamena, ze reklamu nevidi lidé s
jingm jazykem prohlizece - napfriklad
pracovnici ze zahranidi, ktefi v CR
tvofi vyznamnou ¢ast pracovni sily na
stavbach (coz je relevantni pro

jefdby) nebo v dopravé (kamiony).

Fraze ,servis prevodovek® je pfFilis
Siroka a pravdépodobné privadi i
uzivatele hledajici servis osobnich
aut. Kdyz jsme spolu délali kampané

na Skliku, bylo jasné, Ze chcete cilit

specificky na kamiony. V Google Ads

se s tim momentalné nepracuje.
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REGIONALNI CILENI
Chybi kampané zamérené na mésta

V kampanich chybi varianta zacilena na celou CR s kli¢ovymi slovy, ktera obsahuji
nazvy mést - napriklad ,jefabnické prace + mésto® nebo ,servis ndkladnich vozU +

krajské mésto®.

Pro¢ to regionalni cileni
nepokryje

Na Seznamu to fungovalo

Tento pFistup jsme spolu vyuzivali v

Google urcuje polohu podle zafizeni.
Pokud nékdo mimo cileny region

vyhleda napfiklad ,servis lveco +

Skliku a prinaSel dobré vysledky.
Stejna logika funguje i v Google Ads -

regionalni kampan plus druha,

mésto®, reklama se nezobrazi, protoze celoplodna, s mésty v klicovych
v Uctu tento typ cileni neni. Pfitom je slovech.
to Clovék, ktery presné vi, kde sluzbu

potfebuje.

Jesté jedna véc mimo kampané - web a firemni profil

Ptali jste se i na firemni profil na Googlu. Dival jsem se z verejné dostupnych dat, jak ho
mate nastaveny, a fekl bych, ze bych to nenastavil Iépe. Problém vidim v jedné véci, a to
je web. Snazite se byt vidét na jefaby, ale na Uvodni strance, kterou mate v profilu jako
vychozi, neni zadny text, kterého by se Google mohl chytit - Zadny z nadpisu jefaby
nezminuje. Google vas tak nebere jako jefabnickou firmu, ale jako servis a dily. Zkuste v
profilu vymeénit tu webovku za stranku, ktera je o jefabech. Za zkousku nic nedate.

najednou nejde.

Poznamka

Firemni profil a obsah webu je spi§ SEO nez PPC a v tom nejsem tak zbéhly. Proto k tomu
davam jedno konkrétni doporuceni a vic se do toho nepoustim. Kampané jsou moje

prace - k t€m je plan na dalsi strané.
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SHRNUTI - DOPORUCENE UPRAVY
Co bych upravil

Body 1-3 nejsou zadna véda a zvladne je kdokoli, kdo ma k uc¢tu pristup. Body 4 a b5
chtéji vic prace.

n Vylougit mobilni aplikace, hry a live streamy

Ve vS§ech kampanich, hlavné u jefabu a krajského mésta. Rozpocet zlstane stejny, jen pujde

na relevantni umisténi.

n RozsiFit jazykové cileni

Na vSechny jazyky. Poloha zUstava, jen prestaneme vyluéovat lidi podle jazyka prohlizece.

Pfehodnotit kli¢ova slova u prevodovek

Zajistit, aby cilila pouze na uzitkova vozidla a kamiony. Obecné dotazy typu ,servis

pFevodovek® vyloudit.

Nova kampari na celou CR pro kazdou hlavni sluzbu, aby se reklama zobrazovala i mimo hlavni

regionalni cileni.

VVymeénit cilovou stranku ve firemnim profilu

n RozSifit kampané o kliGova slova s nazvy mést

Za stranku o sluzbé, na kterou chcete byt vidét nejvic. A fict si, ktera to je.

Jak to dopadlo

Klientovi jsem poslal i cenovou nabidku na spravu, ale nechal jsem na ném, jestli Upravy
zada stavajici agenture, udéla sam, nebo se mnou. Za audit nic neplatil. Vzal si Cas na
rozmysSlenou a asi o mésic pozdé&ji jsme se domluvili, Zze kampané prevezmu. Kdyz jsme
se pak bavili o tom, pro¢ od agentury presel ke mné&, fekl, ze vedle samotného auditu

rozhodla i komunikace - Ze mu piSu srozumitelné a na rovinu, co v U&tu je a co s tim.
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POZNAMKA K UKAZCE

Kdy ma smysl druhy nazor

30 dnti 3 Upravy 5 bodu

statistik stacilo na to, se daji udélat hned, k zapracovani, serazeno
aby bylo vidét, kam jde rozpocet bez navysSeni rozpoctu podle efektu a pracnosti

Pro¢ tuhle ukazku davam na web

Hodné firem ma na kampané agenturu nebo spravce a presto nevi, jestli reklama
funguje. Druhy pohled nemusi znamenat vgménu spravce - ¢asto staci, ze klient
dostane par konkrétnich bodu, které mize se stavajicim spravcem probrat. Nékdy z

toho vznikne spoluprace, nékdy ne. Oboji je v poradku.

Podklad vznikl z ndhledu do Google Ads a z vefejné dostupnych informaci o webu a firemnim

profilu klienta k 13. 2. 2025. Do uc¢tu jsem v ramci auditu nezasahoval.
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